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Resumen Ejecutivo 

 
En la actualidad las olas de calor más habituales y duraderas se da en 

diferentes regiones del mundo, HUAYRARUAC PERU E.I.R.L productora y 

comercializadora de ventiladores automáticos, que se regulan de forma automática 

con la temperatura del medio ambiente, teniendo un precio de venta al público de S/ 

160, nuevos soles que crecerá en el segundo año. 

El público objetivo son mujeres y varones de 18 a 50 años, residentes del 

distrito Lima centro, San Miguel y la Victoria, que necesitan ventiladores para su hogar 

para ayudar reducir las olas de calor. 

La inversión que se requiere es de S /70.636,35, con un financiamiento de del 

accionista se cubre el 15% y con una entidad bancaria se cubre 85%; y el punto de 

equilibrio la meta es de 3755 unidades ventas en el primer año para cubrir los costos y 

gastos y evitar pérdidas operativas. 

La rentabilidad de HUAYRARUAC. se analizó a través de un plan financiero, en 

el que se obtuvieron resultados positivos, el VAN S/ 173.608,856 y el TIR en 18%, por 

lo tanto, el proyecto se considera rentable dado que las ratios muestran un VAN 

positivo tanto en el flujo de caja económico como en el financiero, además que ambos 

flujos presentan un TIR mayor al COK de 17.82% y con un beneficio costo mayor a 1, 

y se determina que este proyecto es realizable. 


