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Resumen Ejecutivo

Introduccién

Este proyecto consiste en la investigacion y desarrollo de la aplicacién “okani”,
orientada a prevenir el problema del descuido del bienestar emocional en jévenes de 18
a 24 anos, teniendo como enfoque resolver las principales causas y consecuencias de
este descuido. Asi, como funciones principales de “okani” se brindan cursos interactivos
de corta duracién para aprender a manejar las emociones en diferentes situaciones, una
comunidad de apoyo en la que se pueden crear nuevas conexiones y se fomenta un
espacio libre de prejuicios para mantener la motivacion de seguir esforzandose para

mejorar.

Empresa
Somos el estudio de disefio grafico “kipu” conformada por:
e Lesly Maria Puelles Salazar

e |vo El Franco Quispialaya

Analisis del mercado

A raiz de la pandemia, el mercado de la salud mental ha tenido un crecimiento
enorme en el interés de las personas. Si bien existen opciones similares, “okani” se
destaca de la competencia por su método de aprendizaje interactivo, su comunicacion
empatica y su atractivo visual, lo que ayuda a que la marca se perciba como una adicion

fresca al mercado.

Plan financiero
Nuestra principal fuente de ingresos es mediante un servicio de suscripcion econémico, que

presenta planes mensuales por 10 soles, de 6 meses por 50 soles y de 1 afio por 90 soles.



Como fuente secundaria contamos con la integracién de anuncios in-app para generar
ganancias de 0.06 soles por usuario mensualmente con quienes no adquieran un plan de

suscripcion.

Comercializacion

Se desarrollaron estrategias de lanzamiento del servicio, teniendo como punto
central de comunicacién la creacién de un espacio seguro. Como parte del plan offline se
distribuyen piezas publicitarias para vallas en lugares concurridos por el publico objetivo
y como parte del plan online se aprovecha el uso de las redes sociales y el servicio de

mailing para brindar contenido mas personalizado y fidelizar a nuestros clientes.



