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  Resumen Ejecutivo 

Muxsa es un proyecto que surge al notar los altos índices de anemia en bebes y niños en la 

región Piura, con este producto se busca brindar al público objetivo un alto nivel nutricional 

con 12 mg de hierro por 30gramos de galleta, dicho producto cuenta con una sola 

presentación y su empaque es eco-amigable siendo una ventaja competitiva. En la región 

Piura hay pocos ofertantes con productos que contribuyan o combatan la anemia directamente 

y el competidor directo que hay en el mercado cuenta con un solo distribuidor autorizado 

para dicha región, según los resultados del estudio de mercado un gran porcentaje de los 

encuestados respondieron de manera positiva a la pregunta compraría una galleta a base de 

aguaymanto rica en hierro, la empresa solo puede abastecer 3246 personas con una capacidad 

de servicio del 90% se cuenta con un local para el proceso de producción en el distrito de 

castilla con un costo de 3500 soles mensuales se escogió dicho local por la seguridad ante 

inundaciones y la cercanía con los proveedores. Muxsa está conformado por 9 trabajadores y 

se encuentra constituida bajo el régimen de sociedad anónima cerrada, en un régimen 

tributario Mype. Por último, se detalló la inversión intangible (2214.30), inversión tangible 

(63,287) y capital de trabajo proyectados para dos meses con una cifra de(168,945.25). 
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