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Resumen Ejecutivo

En la presente tesis se aborda el impacto de la Inteligencia Artificial (IA) en el diseño

gráfico y su potencial para ayudar a los diseñadores gráficos a mejorar su productividad y

acelerar los tiempos de entrega de proyectos. Se examina cómo la IA puede utilizarse para

generar herramientas y soluciones que faciliten y optimicen los procesos repetitivos y tediosos

del diseño gráfico. Además, se consideran las implicaciones éticas y de amenaza laboral que

conlleva la adopción de la IA en el diseño gráfico. En este sentido, se discute la necesidad de

encontrar un equilibrio entre la eficiencia que proporciona la IA y la preservación del valor

humano y creativo que aportan los diseñadores gráficos. Por otro lado, se analiza cómo la IA

puede ser una herramienta valiosa para los diseñadores gráficos, permitiéndoles ampliar el

alcance de sus trabajos y explorar nuevas áreas de la industria del diseño gráfico. En este sentido,

se plantea la solución de crear un software intuitivo basado en herramientas de IA que permita

mejorar el flujo de trabajo y reducir procesos complejos, permitiendo a los profesionales ser más

competentes a través de las nuevas tecnologías. Es importante destacar que la IA no solo puede

ser una herramienta para mejorar la eficiencia y productividad en el diseño gráfico, sino que

también puede ofrecer nuevas formas de crear y diseñar, permitiendo a los diseñadores gráficos

explorar nuevas posibilidades creativas y artísticas. En conclusión, la IA puede ser un

complemento valioso para los diseñadores gráficos, siempre y cuando se encuentre un equilibrio

adecuado entre la eficiencia y la preservación del valor humano y creativo en el diseño gráfico.

La creación de un software intuitivo basado en herramientas de IA puede ser una solución

efectiva para mejorar la productividad y acelerar los tiempos de entrega de proyectos,

permitiendo a los diseñadores gráficos aprovechar al máximo las nuevas tecnologías.


