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Resumen 

 
La investigación que leerán a continuación explica de manera detallada el impacto 

que el acoso en las calles hacia las mujeres a causado en nuestro país, basándonos en las 

impactantes cifras de las diferentes formas de acoso y hasta qué punto pueden llegar a afectar 

a las mujeres que son víctima de acoso en las calles si se sigue normalizando este tipo de 

actos. 

El objetivo de este estudio es diseñar y desarrollar una aplicación, que pueda 

contribuir y ser parte de la seguridad de las mujeres en las calles, brindando refugios 

momentáneos. 

El contenido de esta monografía se desarrollará en V capítulos donde se presentará la 

problemática, el desarrollo de la marca y el producto digital (Aplicación)
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