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Resumen ejecutivo

Nuestro proyecto de negocio tiene por nombre “Naturalis” ya que nace de los insumos naturales
que nos brinda la naturaleza, dedicada a la produccién y comercializacion de jabones artesanales
de avena y romero, nuestro producto esta orientado al publico femenino de 20 a 35 afios de edad
con un nivel socioeconémico A-B y C del distrito de San Isidro y aledafios.La idea de negocio
surgi6 por una experiencia propia de una de nosotras, sabemos que uno de los factores del acné y
otras afecciones a la piel posiblemente sean desencadenadas por el estrés, es por ello que
decidimos enfocarnos en lo natural ya que los productos de aseo personal comerciales contienen
ingredientes nocivos e irritantes para la piel. Nuestro objetivo principal es contribuir al proceso
de cuidado de la piel de aquellas mujeres que estan pasando por algln caso de acne o desean
cuidar su piel con un jabdn natural. Se realizo una encuesta cuantitativa a una muestra de 378
mujeres, teniendo en cuenta un margen de error de 5%, y obtuvimos un grado de aceptacion de

89.4% de mujeres dispuestas a comprar nuestro producto.

Los jabones de avena y romero se elaboraran en nuestro local de ventas en el area de produccion
que se encuentra en el segundo nivel, contando con la supervision del encargado del control de
calidad para asi obtener un producto de alto nivel y finalmente sean empacados en cajas
biodegradables listos para exhibir el producto y su posterior venta.Segun el CPI 2022, Lima
cuenta con 6,123.300 mujeres, al realizar una segmentacion exhaustiva pudimos identificar el
mercado objetivo de 41,522.485 mujeres. El canal de ventas sera directo fabricante -
consumidor, con un precio de producto de S/30.00, Naturalis no contara inicialmente con una
pagina web con opcion de compras virtuales , por ello invertiremos mas en publicidad
empleando el medio moderno BTL.Después de realizar nuestra proyeccion financiera de 5 afios

(2023-2027) y prevision de flujo de caja econdmico y financiero podemos apreciar que la idea



del negocio es viable. Nuestro Valor Actual Neto econdmico y Financiero son de S/ 126,084.88
y S/ 141,731.29 de igual forma la Tasa Interna de Retorno econémico y financiero dio los
siguientes valores porcentuales 98% y 91%, lo que indica que la idea de negocio es rentable para

los accionistas.
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