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Resumen Ejecutivo 

Atencia Confort es un plan de producción y comercialización de mesas abatibles, la cual 

se convierte en una banca, la principal función es aprovechar el poco espacio que tienen las 

viviendas, dirigido a las personas que residen en departamentos las cuales pertenecen en el nivel 

socioeconómico A, B y C de lima. El objetivo es ofrecer un producto para brindar una solución a 

la problemática que tiene el mercado que es el poco espacio de sus residencias, la cual no tiene 

una competencia directa, la competencia ofrece productos similares con menor calidad y más 

contaminantes. Después de realizar un estudio de mercado vemos una oportunidad de negocio 

como la solución que ofrece Atencia Confort. Cabe mencionar que es un producto eco amigable 

ya que no utiliza muchos químicos, además los residuos se pueden utilizar para producir abono 

orgánico. El negocio comenzará con 3 personas; uno de administración para gestionar diversos 

indicadores de la empresa, un oficinista encargado de los cobros y atención al cliente y un 

maestro carpintero encargado de realizar el proceso de producción. Se realizo una encuesta a 400 

personas con un margen de error del 5% lo cual arrojo que la mayoría de encuestados tenía 

problemas con el espacio en sus residencias. Luego de segmentar al mercado se concluyó que en 

total de unidades vendidas de departamentos era de 22158. El precio inicial del producto esta 

valorizado en S/.1000soles. Luego del análisis financiero se puede resaltar que el proyecto es 

viable ya que el precio de costo es de S/.713.78soles teniendo un margen de ganancia del 40%, 

en cuanto a los indicadores económicos y financiero obtenemos un VAN económico de 

S/.1,196,621.99 soles, VAN financiero de S/.151,475.13 soles y un TIR económico de 79%, TIR 

financiero de 70.59% siendo rentable. El cronograma de actividades establece que el tiempo de 



 

desarrollo de proyecto será de 96 días sin contar los días domingos que por lo general se 

descansa y no funcionan la mayoría de entidades. 

1 Definición del negocio. 

1.1 Idea del negocio. 

 

Plan de Negocio para la producción y comercialización de mesas abatibles  

 

La principal idea del negocio consiste en ofrecer muebles abatibles, en este caso una 

mesa que puede convertirse en una banca, teniendo en cuenta la problemática actual que es la 

falta de espacio, a raíz de esto las personas no se sienten cómodas estando en un lugar reducido o 

incluso parados, lo cual se puede notar en diferentes ambientes, como departamentos que 

necesiten espacio. Este producto por su versatilidad permite ahorrar espacio al momento de no 

utilizarlo como mesa y da calidez al ambiente donde se ubique además que la materia prima 

principal proviene de bosques certificados y sostenibles dando como producto el pino radiata. 

Además, como valor agregado cabe mencionar que es un producto eco amigable con el medio 

ambiente ya que los residuos de la misma materia prima son utilizados para la elaboración de 

abono orgánico. 

 

 

 

 

 

 


