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Resumen Ejecutivo

Rapid Car Wash S.A.C estara conformada por tres socios capitalistas, es una empresa
innovadora en el rubro del servicio de lavado de vehiculos, centrados en el cuidado del
medio ambiente y el ahorro de agua a través del lavado ecoldgico. Estara ubicado en el
distrito de San Miguel en el Mall Plaza de este, en el sector del estacionamiento, dirigido a
hombres y mujeres con vehiculo propio entre los 20-60 afios de NSE Ay B, el cual sera
lanzado con un precio de S/40.00 nuevos soles por el servicio de lavado interno y externo
del vehiculo, con este innovador servicio ecolégico se ahorrara hasta un 90% de agua,
debido a que un lavado convencional usa un promedio de 60-90 litros de agua por vehiculo,
esta hidrolavadora de baja presién lo realizara con solo 5 litros de agua, es de facil
transporte , y usa bateria que tiene una duracién de una semana dependiendo el uso, viene
con una aspiradora incorporado y un espacio interno para colocar algunos insumos en su

interior como silicona, shampoo, etc.

Este proyecto tiene una inversion de s/140,410.38 nuevos soles, con un aporte capital del
74% de los inversionistas y 26% por entidades financieras, segun las ventas proyectadas se
tendréa un ingreso mensual en ventas de s/51,560 nuevos soles, dando un VAN de s/2
825,625.68. y un TIR de 92.41% en base al flujo de fondos establecido se concluy6 que es

adecuado emprender el proyecto ya que resultara rentable para los inversionistas.



