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Resumen Ejecutivo

Actualmente la vida y alimentacién saludable tiene méas acogida, que en afios
anteriores ya sea porque las personas desean llevar, una vida saludable y equilibrada.
Por ello hemos observado que en el distrito de Comas no hay una pasteleria que
satisfaga la demanda y necesidad de este publico. También mediante nuestras redes
sociales (YouTube, Facebook, Instagram, WhatsApp) brindaremos informacion sobre
la alimentacion saludable, y los beneficios del contenido de nuestros productos, como
los ingredientes organicos y sin gluten. Queremos lograr que nuestros vecinos de
Comas nos vean, como una alternativa viable para cuidar su salud, pero también su
economia. Por ello, nosotros haremos un estudio de mercado para conocer, definir,
investigar de nuestros potenciales clientes los gustos, sus intolerancias, enfermedades

preexistentes; y lograr crear un producto especializados a la categoria del cliente.

Nuestra idea de negocio es ofrecer una pasteleria donde el cliente, no solo goce
de nuestro producto o alimentos saludables, si no que vea nuestra marca como un estilo

de vida sana, que se identifique con el cuidado de su cuerpo.

10



