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Resumen Ejecutivo 

            Para poder tener resultados tantos cuantitativos y cualitativos referentes a nuestra idea 

de negocio, nuestra empresa Thani Cream, especializada en la exportación y 

comercialización de helados de palta, tuvo que desarrollar 8 capítulos importantes, algunos de 

ellos se complementaban entre sí.  Se implementó un estudio de mercado que nos ayudó a 

plantear estrategias tanto en el área de marketing y como financiera además de encontrar la 

problemática precisa de nuestro mercado objetivo; a partir de ahí se ideo nuestro producto 

ofreciendo calidad, nutrientes a un precio competitivo de otras empresas, de este modo 

lograremos tener un buen posicionamiento en el mercado objetivo e iremos evolucionando de 

acuerdo a cada toma de decisión en la empresa en busca de la mejora continua y expansión 

geográfica.  

Asimismo, cumplimos con cada requisito de las etapas en el proceso de producción que son 

evaluadas de acuerdo a los estándares de calidad cuyos criterios son en base a las encuestas 

realizadas a nuestro mercado de miami y van en relación el aspecto más importante que debe 

tener un producto para concretar su compra.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


