idat

INSTITUTO DE EDUCACION SUPERIOR PRIVADO IDAT
PROGRAMA DE ESTUDIOS EN ADMINISTRACION DE
EMPRESAS

PLAN DE NEGOCIO PARA LA COMERCIALIZACION DE
MUNEQUERA MULTIUSO GAMING

Trabajo de aplicacion profesional para obtener el titulo de Administracion de Empresas

Abel Marcos Ramirez Calderén

(Administracion de Empresas - 0000-0003-1600-1692)

Lima — Perd
(2023)



Dedico esta tesis a mi familia, a mis papas que me han dado las herramientas para
estudiar y tener acceso a la tecnologia. A mi hermano que es el motor de mis objetivos a
lograr. Por Gltimo, a mi hermana que me ha apoyado en los buenos y malos momentos a

mejorar como persona.

Abel Marcos Ramirez Calderén



Indice General

Pag.

Capitulo 1: Definicion del NEeQOCIO........ccccirriiiriieisicee e 15
o T W0 ] I N [=To [ To] o ISR 15
Diagnostico de 1a Idea de NEQOCIO ........cccvviieiieieiieieee e 16
Justificacion de Plan de NEQOCIO ........cccviveiieiiiiiccecce e 18
Capitulo 2: Diagnostico del Plan de NegOCIO .......cccvevveiieiieiie e 20
ANALISIS de MICTOBNTOMO .....o.viuiiiiieiieie et 20

ANALISIS de MaCIOBNTOMNO ......c.veuiiieieiieie ettt 28
Capitulo 3: Planeamiento EStratégiCo ...........cccvvveieeiieiieii e 44
IVHISTON ..ttt bttt 44

VESTON ...t b bbbt 44

WAIOTES ...t bbbttt 44
Objetivos EStratégicos GENEIAlES .........c.ccoeiririeieeieeese e 47
Estrategia Generica de POITEN ..........cocoiiiriirieise e 49
Cronograma de Actividades (Diagrama de Gantt) .........ccccoccveveeivevciicse e, 50

Capitulo 4: EStudio de MEFCAUO .........cceiieiiieiicecce et 52
O IR . 52
DEMANGA ... bbb bbb 60

Capitulo 5: Plan de cOmMercializaCion ..........c.cccvevuereereiieesiere e seee e 82



=T U o TSSOSO 82
MATKELING MIX ..o re e sra e 88
FOrmulacion EStrategiCa.........ceiveiiiiieieeie et 97
ProyecCion 0 VENTAS .......c.ccueiieiieie ettt 98
Capitulo 6: PIAN TACNICO .....cvitiiieieiiiie ettt 99
Localizacion de 18 BMPIeSa........ccoi i 99
Tamano del NEGOCIO .....c..oiuiiiiiiiiiieiee e 113
NECESTUAUES ...ttt bbbt se bbb ne e 119
G0 ] (0 SO PPUPRTPPR 124
Diagrama de Procesos de Fabricacion, Almacén y Comercializacion ............... 125
Certificaciones Y REQUISITOS ........ccverviiviriiiniieieiesie e 127
Impacto en el Medio AMDIENTE ........cccviiiiii e 130
Capitulo 7: Plan Organizacional ... 133
Proceso de Constitucion de [a EMPresa........ccccceeveieeiieiecve e 133
Obligaciones (Tributarias y Laborales) ..........cccccvvveiveiiiiciieic e 137
Organigrama de Farma GaIMEr ...........ccooeieeieerieiee s esie s se e sre e sraenne s 139
Manual Organizacional de FUNCION (MOF) ........cccooiiiiiiiiinieiee e 139
Capitulo 8: Planificacion FINANCIEIa ............ccoiiiiiiieie e 141
INVEISIONES ...ttt ettt sttt sbe e b sreesbe e b 141

INQIESOS Y EQIrESO0S ...vvviiiiieiiiie ettt re e nn e 146



Planificacion de Precio X DOCENA ..........cciueierierierieie s 147
D=0 - OSSP PP PTRPRPRR 150
e [ To I [ or: T - USSR 153
Evaluacion Econdmicay FINANCIEra .........ccceveeieiiieiie e 155
(0] 0 [0d 11 ] To] g -2 J USSR RRTROPRPRN 163
o] g T=T oo F= T[] o LT PSSRSO 165
BIDIOGIAfia. . ... 167



indice de Tablas

Tabla 1 Competidores y productos que OfFECEN .......ccveviiieii e 22
Tabla 2 PrinCipales ProVEEUOIES.........cc.ooiiiiiiiiiiieeee e 26
Tabla 3 ProduCtoS SUSTITULOS .......cueiieieeiiiie ettt 27
Tabla 4 Matriz FODA . ... .o bbbttt e bbb 45
Tabla 5 Diagrama de Gantt..........ccceccveireiiiieiiee e 50
Tabla 6 Resumen de empresas COMPELIAOIAS ..........ccvererierrerierieiese e 60
Tabla 7 ReSUMEN 08 ENCUBSLA ........ccueiieiiiie et e 64
Tabla 8 PUDIICO ODJELIVO ......ceeivece et e 65
Tabla 9 Grado de nivel de CONTIANZA. ...........ccccviiiiiiiiee e 66
Tabla 10 RecOlecCiOn de DAtOS .......cc.coverierieriiieiesieeeie e 67
Tabla 11 ResUMEN de EAAUES.........ccouviieieiiesiee ettt 68
Tabla 12 ReSUMEN e rESIABNCIA .....c.veveieieiiiiie st 69
Tabla 13 RESUMEN d€ PEISONAS ......ccveiureieiieiieeiesie st e et ste e sraesre e e e ste e sreereenne s 70
Tabla 14 Entretenimiento digital ..........ccccooiiiiiiiiiiiece e 70
Tabla 15 Rango de actividad digital ..............cooooiiiiiiiiii e 71
Tabla 16 Horas dedicadas a 10S VIAEOJUBGOS ........ccuveiveeieiiiiieeiie ettt 72
Tabla 17 Herramientas digitalesS MAs USAUAS ..........c.cvveiueiieieeie e 73
Tabla 18 Presencia de incomodidad al usar aparatos electronicos...........c.coceevrerereieneens 74
Tabla 19 Dolencias por utilizar aparatos electrOniCoS..........cocereveererieiniereese e 75
Tabla 20 Dispositivos que ocasionan doIENCIas ...........cccveereeriiieiiese e 76
Tabla 21 Resumen de tratamientos alternativos ...........ccooererereiiiesineerese e 77
Tabla 22 Resumen de personas informadas sobre el STC........cccoevvevieiiciiecce e 78
Tabla 23 Opinion de usuarios sobre la comercializacion de FiSio G .........cccccoevcvvvienenn 79
Tabla 24 Indicador de precio para la fabricacion Fisio G ...........ccccoevviieiieeie e, 80
Tabla 25 Medios de comunicacion mas Utilizadas ..........cccccevereiiiiininicieree e 81
Tabla 26 Poblacion de Pertl 2022 ..........ccooeiiiiiiiieieiee e 83
Tabla 27 PobIacion e JOVENES ........cueiiiiiiiiie et 83
Tabla 28 Estilos de vida enfOCatdos .........ccocvereereiieieerccie e 83
Tabla 29 Sectores S0cioeconOMIc0OS eNFOCAUDS .......cverveirrierierieii e 83

Tabla 30 Estimaciones de uso de aparatos eleCtroniCos...........cccccevveviiiieieese s, 84



Tabla 31 Comercializacion del @CCESOIIO ........cviviieieieice e 84
Tabla 32 Captacion de Mercado QAMEN .........c.ccviviieierierieie e se e se e 84
Tabla 33 Cuadro Resumen de Segmentacion ...........ccecvvieieeresiie s 87
Tabla 34 Cuadro resumen de FiSIO G .......cocoiiiiiiiiiieieiee e 96
Tabla 35 Planeacion 0 @CCIONES ........couerieiierieieiesieeeie et sre e ene e 97
Tabla 36 ProyecCion 08 VENLAS .......cceiuerierierieiie s eeeie et ene e 98
Tabla 37 Resultado de Ventas ANUAIES ... 98
Tabla 38 CoStOS A€ 10CAIES .......ccveieiiiiie s 112
Tabla 39 Capacidad INStalada...........ccooeiiiiiiiii s 113
Tabla 40 Cotizacion 1 (M. y E.): Maquitex Perd Maquinas Textiles Zapateria Industriales

............................................................................................................................................ 119
Tabla 41 Cotizacidon 2 (M. y E.): Casa Singer Perl ..........cccccovvevviveiveie e 120
Tabla 42 Cotizacion 3 (M. y E.): Market RUZa ..o 120
Tabla 43 Cotizacion 4 (M. y E.): Saga Falabella.............ccccoooniiiiiiniiieee, 120
Tabla 44 Cotizacion 5 (M. Y E.): MELIO .....cc.oieeiiee e 120
Tabla 45 Cotizacion 1 (M. Y E.): ANQUIOS RE ..........coviveeeieiceeeeeee e 121
Tabla 46 Cotizacion 2 (M. y E.): PrOMArt ........ccooeioiiiieisesee e 121
Tabla 47 Cotizacion 3 (M. y E.): Sodimac Falabella .............cccccoovvvvrieieicic e 121
Tabla 48 Cotizacion 4 (M. y E.): Reyplast.........cccoviieiicie e 121
Tabla 49 Contratacion de personal para area de disefio y marketing ..........ccccoeevevevnenen. 122
Tabla 50 Contratacion de personal para area de VENLas...........cooeveereeneneneeiesenieeseenns 122
Tabla 51 Contratacion de personal para area de almacén...........cocveceveireiereieseneneeeenn. 122
Tabla 52 Cotizacion 1 (MP. e InSumos): MUILITOP .......cccoviiieiieiece e 123
Tabla 53 Cotizacion 2 (MP. e Insumos): Comercial Saida ...........cccccccevevieieiieieccecee. 123
Tabla 54 Cotizacion 3 (MP. e INSUMOS): SITNOS........cccciieiiiicieee e 123
Tabla 55 Cotizacion 4 (MP. e Insumos): Alibaba ..., 123
Tabla 56 Costos mensuales del local en el Distrito de San LUiS .........ccccoovveneiencnnninnne. 124
Tabla 57 PreCio 08 VENTA .......c.ooiiiiiieiie e e 124
Tabla 58 Certificado de Calidad ISO 900L.........ccooiiiiiieiiiieseee e s 128
Tabla 59 CertificaCion ITSE ... 128

Tabla 60 Certificacion 1SO 14001 .........ooo s 129



Tabla 61 Registro de empresa en SUNARP ... 133
Tabla 62 Procedimiento de IMINULA...........ccoiiiriiiieiie e 134
Tabla 63 Formato de Capital Y BIENES ........c.ccveieeiieiieiiecece e 134
Tabla 64 InscripCion de RUC .........ooviiieiecc e 135
Tabla 65 Requisitos de Régimen Mype Tributario-RMT ........cccccvviviiiiiiinec e 137
Tabla 66 Inversion total en mano de 0Dra ..........ccocveieiiieie i 138
Tabla 67 COSIO U8 SEIVICIO.......uiiiieieieite ettt bbb 138
Tabla 68 MOF del Encargado de AIMACEN ...........cccviieiieieiicceece e 139
Tabla 69 MOF del ASESOr de VENTAS. ........vcuiiierieie et e 140
Tabla 70 MOF del Diseflador GrafiCO..........ccooueiveieiiieiieie e 140
Tabla 71 Presupuesto de INVErSION Fija.........cccccoveiieiiieiieie e 141
Tabla 72 INVersion de EQUIPOS .......coviiieiree ettt 142
Tabla 73 INVErsion de MUEDIES. ... 142
Tabla 74 INVErsiON A& ENSEIES........ciueiiiieiiie ittt ereans 142
Tabla 75 Inversion de Instalacion y Remodelacion.............ccccccveveiieiieve e 143
Tabla 76 INVErsion de INSUMOS........ccciiiiiiiiiiisisieiee et 143
Tabla 77 Inversion de Produccion de FiSio G ........ccceveieieieie e 144
Tabla 78 Inversion de Mano de ODra ..........cccocviviieicicccce e 144
Tabla 79 Pago Mensual de Recibos por Honorarios de Contador.............cccccevvevecvevnenne. 144
Tabla 80 Inversion de GastoS POr SEIVICIO........cccvcveiieiieie e 145
Tabla 81 Gastos de CONSHITUCION ........cccieiiiiiiice e e 145
Tabla 82 Gastos €N CertifiCaCiONES ..........c.ovvvieeieeeeie e eas 145
Tabla 83 Gastos AAMINISITALIVOS .......ccueivirieiiiiiisieiee e e 145
Tabla 84 DepreciaCion de EQUIPOS. ......cueirieieiieie e sie sttt sre e sae e e saeenas 146
Tabla 85 Pron0stiCo 08 VENTAS ........ccueririiirieriiiieisieieie et 146
Tabla 86 Cantidad Pronosticada Anualmente de CHentes..........c.covvvveienenc e 146
Tabla 87 Analisis de Precio Total.........cccocvoiiieiiee e 147
Tabla 88 Pronostico de Resultado de Ventas ANUAIES ..........ccoovvviiiieieienene e 147
Tabla 89 Planificacion de PreCio X DOCENA.........c.ccveieierieneiesie e 147
Tabla 90 Ventas Semestrales de FiSio G .......c..cccccveeeeveenee. iError! Marcador no definido.

Tabla 91 Cantidad de Clientes SEmMESIralMeNte .........oovvvveeeeee s 148



Tabla 92 Total de Venta SEMESTIal...........ccooiiiiiiiii i 148
Tabla 93 Andlisis Total de COSt0S FIJOS........couiiriiririieiesesie e 149
Tabla 94 Presupuesto Total de Costo Variable ...........cccceevviieiieii i 149
Tabla 95 Tasa de Interés del Banco CeNCOSUA .........cccevveieieiienieniniinieieie e 150
Tabla 96 Tasa de Interés del Banco BBVA ..o 150
Tabla 97 Tasa de Interés del Banco Scotiabank ..o 150
Tabla 98 Financiamiento de ProyeCtO .........ccccveieeiiiiieie e 151
Tabla 99 Proyeccion de Amortizacion del Proyecto de INVersion ...........cccccevveevecvevinenne. 151
Tabla 100 Cuadro de Tasa A& INEIES ........ccocirerieieinere e 152
Tabla 101 Proyeccion de Caja FINANCIEIO .........ccouiieirierieiiesieieese e 153
Tabla 102 Proyeccion de Caja ECONOMICO.........ccecvviiieiieiiciecieese e 154
Tabla 103 Dat0S FINANCIEIOS .......vcuveieiiieiiesiesiesieseesee ettt se bbb sreans 155
Tabla 104 Proyeccion Financiero de Beneficio y Costo del Proyecto ............cccceeeveneneee. 156
Tabla 105 Proyeccion Econdmico de Beneficio y Costo del Proyecto ...........ccccceveevneee. 156
Tabla 106 Resultados de VAN FINANCIEIO .........ccuiieiiiiirieie s 157
Tabla 107 Resultados de TIR FINANCIEIO .........cccouvieiiiiiieie e e 157
Tabla 108 Resultados Financiero de 1os Beneficios Yy COStOS .........ccccueveiverienenienicnieninne 157
Tabla 109 Resultados de Indicadores FINANCIEIOS. .........coviviieiiiiiisieieeeese s 158
Tabla 110 Resultado de VAN ECONOMICO .......ccoviieiiieienie e 158
Tabla 111 Resultado de TIR ECONOMICO..........cccoiiiriiieieie et 158
Tabla 112 Resultado Econdémico de 1os Beneficios Yy COStOS .........ccoeeeerereeerieninienennn. 158
Tabla 113 Resultados de Indicadores ECONOMICOS .......ccuevrerierieirierieinieneeeesie e 159
Tabla 114 Estado de SituaCion FINANCIEIO .........ccuoieiiierieie e 159
Tabla 115 Estado de situacion financiera — PaSiVo .........ccocceveiiiiiinieieiesee e 160
Tabla 116 Cuadro de Situacion Financiera Proyectada...........cccccceevvevveveeiicseese e 161

Tabla 117 Cuadro de Resultados Proyectados ...........ccceverereneniineninieeeese s 162



10

Indice de Figuras

Figura 1 Mercados gamer POtENCIAIES.........ccveiieiieiiiiece e 30
Figura 2 Posicion gamer de Pert a nivel mundial ..o 31
Figura 3 Porcentaje de crecimiento gamer por CONLINENTE ..........cccvrveeeieieenieiene e 32
Figura 4 Caracteristicas de 10S gamers PErUANOS...........corurerererirerieneese e 33
Figura 5 Impacto de los videojuegos con la venta de libros..........ccccccovvevviiiiieve e, 34
Figura 6 Porcentaje de Emisiones de C02 por HOra..........cccccvuevveieieeieeie e 36
Figura 7 Porcentaje del gamer PErUAN0 ..........oiiiieieieieieriesie sttt 40
Figura 8 Ingresos econdmicos del SECtOr AMEN ..........ccooeiriririeinereee s 42
Figura 9 ProductoS LAWGAMETS ........cuiiieieeieiiesie et seestestee e sae st steeae e steene e e sreenee s 53
Figura 10 ENVIO de ProdUCTOS ..........coviiieiieieiie sttt sra e re e 54
Figura 11 Promociones con Agencias BanCarias ...........cccevererirenininiieiene s 55
Figura 12 Productos d& COOIDOX ......cc.coveiuiriiiiiiiiiisieieee e 56
Figura 13 DEelIVErY GratUiti .........cccveuiiieiiieiie e ittt te et sre e re e 57
Figura 14 Promociones CON JESCUBNTOS .......c.eceeiureieiieiieeiieseesteesee st e steeae e sreesnesneesraenneas 57
Figura 15 Set ErgonOMICOS .........coviiiiiieiiitisie ettt 59
Figura 16 FOrmula empleada...........ccocoeiiiiiicie e 66
Figura 17 Aplicacion de 1a fOrmula.............cccooieireiiiie i 67
Figura 18 Porcentaje de EdAdES ..........ccoveiieiiiiieii ettt 68
Figura 19 Porcentaje de reSIOBNCIA. ........coeieiiririeieiee et 69
Figura 20 Porcentaje de reSIOBNCIA. ........coueieiiiiiieieieee e 70
Figura 21. Porcentaje de entretenimiento digital.............cccccoovveiiiii i 71
Figura 22 Porcentaje de tiempo al entretenimiento digital..............ccccoooveviiiiicve e, 71
Figura 23 Rango de horas dedicadas a 10S VIde0OJUEJOS ...........ccvevveiieiieeiieiie e 72
Figura 24 Porcentaje de herramientas digitales mas usadas...........c.ccoovveveiiieninienninnnns 73
Figura 25 Porcentaje de incomodidad al usar aparatos electronicos...........ccccocevererirnninns 74
Figura 26 Porcentaje de dolencias por el uso de aparatos electronicos..............ccccceveeveenen. 75
Figura 27 Porcentaje de dispositivos que ocasionan riesgos a la salud.............cccccceeveennee. 76
Figura 28 Porcentaje de tratamientos alternativos............ccooeveieieniiiiieiee e 77

Figura 29 Porcentaje de personas que conocen el STC........cccoviviiiiiniiieie e 78


file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705614
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705615
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705616
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705617
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705618
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705619
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705620
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705621
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705622
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705623
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705624
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705625
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705626
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705627
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705628
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705629
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705630
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705631
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705632
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705633
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705634
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705635
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705636
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705637
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705638
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705640
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705641
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705642

Figura 30 Porcentaje de Aceptacion de FiSIO G ........ccoerriiiieninniieneece s 79
Figura 31 Porcentaje de precio eStiMado...........cooviiiieieieiesie e 80
Figura 32 Porcentaje de redes de comunicacion frecuentadas ............cccceevevevvereciieinennns 81
Figura 33 Niveles SOCIOBCONOMICOS .......cccueiviiieiieie et nae 86
Figura 34 Porcentaje de estilos de vida en Pert...........ccoeiiiiiiniiiineinceeee s 87
Figura 35 Logo de 18 BMPIESA .......ceoiiiiiiiiiie i 88
Figura 36 Producto ReferencCial.............ccooveiiiiiiiec e 89
Figura 37 Empaque del ProduUCTO ..........c.ooveiieiieie et 90
Figura 38 Fabricacion de tela de NEOPIENO..........ccoveiiiriieeieeee s 90
Figura 39 COStO 08 ENVIO .......coiiiiiiieieiiitiriese et 91
Figura 40 Venta de Fisio G por INStAgram .........cccceoeiieieeieiie e sre e 92
Figura 41 Contactos POr WNAISAPD ....covveiieeieiie ettt te et sreesne e sra e 93
Figura 42 Tendencias en la comunidad gamer............ooeieiiiiiiienieieeee e 93
Figura 43 Ventas por FAaCeDOOK...........ccoiiiiiiiiee e 94
Figura 44 Publicidad de FiSIO G.......cccoieiieie et 94
Figura 45 Descuento en el segundo pProduCTO............cccveieeieiieeieeie e 96
Figura 46 Opcion local N°L1: Distrito de LiNCe ........coveerrireneieesese e 99
Figura 47 Opcion N°2: Distrito de La ViICtOria.......ccocviereireieine e 100
Figura 48 Opcion N°3: Distrito de San LUIS ........cccccveveieeiieiciic e 101
Figura 49 Salida a avenidas prinCipales ..........cccooveiveiiiicce e 101
Figura 50 Av. Canada con acceso a distritos aledafios............ccoevrereiiieneiniieieece s 103
Figura 51 Av. Rosa Toro con acceso a CONAOMINIOS ........cvververierieririeeieienie e 104
Figura 52 Tamafio del local del Distrito de LiNCe.........cccccveiiiieiieieiie e 106
Figura 53 Local del distrito de LINCE ......cceccieiiiieiieec e 107
Figura 54 Medidas del servicio basico — Local del Distrito de Lince..........cccccccvvevvennee. 107
Figura 55 Local del distrito de La VICtOria .........cccouvveriiiieiieieiesesieesee e 108
Figura 56 Servicios basicos — Distrito de La VICIOra..........coovvererininieiie e 109
Figura 57 Tamario del local del Distrito de La ViCtoria..........cccccvevveiiveiie e 110
Figura 58 Espacio del local del Distrito de San LUIS ........cccccoveviveiieiiic e 110
Figura 59 Local del distrito de San LUIS .........cccoviiiiiiiiies e 111

Figura 60 Ubicacion establecida para FiSio G.........ccoceiiiiiiniiiiiiiseecee e 112


file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705643
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705644
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705645
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705646
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705647
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705648
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705649
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705650
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705651
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705652
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705653
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705654
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705655
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705656
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705657
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705658
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705659
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705660
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705661
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705662
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705663
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705664
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705665
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705666
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705667
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705668
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705669
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705670
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705671
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705672
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705673

Figura 61 Area de almacén del distrito de LiNCe.........ccvevvevrvceerieeereeeeseeeeeee s 114
Figura 62 Medidas del local N°1: Distrito de LiNCE .......ccccveriviieiieriinieseene e 115
Figura 63 Area de almacén del distrito de LiNCE........cccvuvvveeveeieeiieeieiseeeeseses s 115
Figura 64 Medidas del local N°2: Distrito de La ViCtoria .........cccccvevvvveieeriesie e 116
Figura 65 Area de almacén del distrito de San LUIS..........ccccevveeveeererieersresesieesesenenies 117
Figura 66 Medidas del local N°3: Distrito de San LUIS ......cccceveeiieriiiiniienesie e 117
Figura 67 Mesa de trabajO .........ccueieeiiiii e 118
Lo TO L= T e B ot ] (0] [ SR 118
FIgura 69 Tip0 de ESTANTE. ........ccoiiieieieitcte et 118
Figura 70 Repisa para doCUMENTACION .........c.eviuiriiiriiieiieinie e 119
Figura 71 Proceso de AIMACENGJE .........c.ccveiueeieiie et 125
Figura 72 Proceso de Comercializacion de FiSio G .......ccccceveiieiveii i 126
Figura 73 Efectos negativos del SeCtor texXtil...........cccoveieiiniiiiineeeee e 131
Figura 74 Procedimiento para Constituir 1a EMPresa.........cccovvvriiininienenesese e 136

Figura 75 Organigrama Farma GamEX ..........ccccueiveiieiieieeseeieseeste e ee e sie e sreesae e 139


file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705674
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705675
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705676
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705677
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705678
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705679
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705680
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705681
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705682
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705683
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705684
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705685
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705686
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705687
file:///C:/Users/JOSELIN/Desktop/Asesoria%2011%20-20-01-2023.docx%23_Toc126705688

13

Resumen Ejecutivo

La idea negocio “Farma Gamer” tiene como fin el combatir la problematica actual del
Sindrome de Tunel Carpiano (STC). El producto por ofrecer sera llamado “Fisio G”, una

mufiequera gamer para solucionar la problemaética.

Segun el analisis de las 5 fuerzas de Porter el poder negociacion de los proveedores es bajo.
Por otra parte, en el aspecto econdmico la tasa de crecimiento del sector de los videojuegos

sera de un 15.5%, siendo los jugadores quienes aumentaron su compra en un 75%.

Farma Gamer empleara la estrategia genérica de diferenciacion, buscando que el producto
ofrecido evite las molestias generadas por el STC. También, a través del diagrama de

constitucién se pudo determinar que se necesita un periodo de 4 meses.

El estudio de mercado demostrd que existe una competencia por captar a usuarios
interesados en los videojuegos. Por ello, segun la encuesta realizada a 470 personas se
obtuvo que el 33.10% de encuestados indica que es el producto es muy interesante.

La comercializacion del producto tiene como publico objetivo a jovenes adultos de ambos
géneros de los niveles socioeconémicos B y C de los distritos de La Victoria y aledafios,
donde el 23% del NSE B y el 48% del NSE C respectivamente existe mayor poblacién
gamer. Siendo los Modernos y progresistas quienes representan un 47% de la poblacion

peruana.

Farma Gamer es una empresa que haré uso de las redes sociales, contara con un local de
almacén en el primer semestre, vendiéndose 1912 unidades de Fisio G. Por ello, se contara
con personal especializado en el disefio e innovacién para la mejora continua y analisis de

tendencias.

La empresa se ajustara a las obligaciones tributarias presentando los documentos necesarios

ante la SUNARP y legalizar la empresa.

El costo del producto es de S/ 59.42, para el primer semestre de ventas se obtendra un total
de utilidades de S/13, 199.00. Sin embargo, la inversion actual del negocio es de S/ 29,
674.83 que se necesitaran para establecer los procesos requeridos en la fabricacion de
“Fisio G”.



