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Resumen Ejecutivo 

En zonas como San Martin de Porres, Independencia y Los Olivos, con los niveles 

socioeconómico B, C y D, abunda el tránsito de vehículos de taxis y transporte público. La 

finalidad es trasladar a los habitantes de 20 a 59 años a sus lugares y destinos deseados. 

Resaltando entre un medio terrestre aplicativos de taxis que ocupan un gran sector de la 

capital con una gran competencia de diferentes empresas ubicadas en sectores específicos, 

para la ayuda de cada transeúnte que desee prestar el servicio. Los que destacan son las 

compañías de Uber y In Driver, cada uno con sus facilidades y propuesta de valor que se les 

caracteriza.  Safe and Fast se distingue por su menor tiempo de espera y mayor seguridad, así 

se realizará el mejor servicio en toda Zona 2 de Lima Metropolitana. Asimismo, beneficiará a 

varios trabajadores, porque tendrá negociación de precios y por apertura tendrá variedad de 

promociones para cada uno de nuestros clientes. Estaremos ubicados en la Avenida Eduardo 

Habich 425 – San Martin de Porres para informes y consultas libres que nuestros asesores 

con gusto atenderán. Nuestra compañía debe ser sostenible con una inversión total de 

49´993.10 soles sustentando con la inversión fija, muebles, enseres, mano de obra, costos 

fijos, gastos administrativos, depreciación y la capital de trabajo. Por consiguiente, nuestra 

proyección de ventas desde el año 2022 es S/ 851´595.00 teniendo un aumento anual cerca de 

20 mil soles hasta 2026 con S/ 943´680.00 soles. Como egreso-costo el costo fijo total es de 

S/120´990.30 soles y el total del costo variable de S/ 59´090.70, sumado los dos costos 

tenemos como resultado S/180´081.00 del 1er Semestre, resaltando un crecimiento de cinco 

mil soles por cada semestre hasta llegar al décimo. El préstamo, cumpliendo con las 

normativas se recomendó que el 75% debe ser el capital y el 25% de préstamo. Por ello, el 

75% de la inversión es S/ 37´494.83 y 25% de ello S/ 12´ 498.28 soles respectivamente 

teniendo plazo de 18 meses para cancelar y con una tasa anual del 32%. Como indicador 

financiero tenemos el Van con S/. 1,566,928.72 soles y el TIR en 347,61%. 


