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RESUMEN EJECUTIVO 

Se presenta el Plan de Negocio proponiendo la creación de una empresa que produzca 

y comercialice desodorantes naturales a base de piedra de alumbre, siendo una idea de 

negocio, oportuna, factible y rentable, dirigido al público en general de 18 a 55 años del NSE 

B, C y D, que residen en Lima Centro y Lima Norte. Este producto tiene como mayor 

beneficio el ser natural, libre de químicos y que no irrita ni causa ninguna contraindicación en 

la piel, por más sensible que esta sea. 

Se identifica en el estudio de mercado que el 90.3% estaría dispuesto a dejar el 

desodorante tradicional por uno natural, por lo que se propone la creación de la empresa 

Natura Fresh, ofreciendo un desodorante natural en roll-on, en presentación de 50ml a precio 

de S/ 15 cada uno, siendo comercializado por redes sociales, sin contar con tienda física, sino 

con un local de producción y distribución ubicado en el distrito de San Martín de Porres. 

En base al estudio de las necesidades y costos para producir los desodorantes 

proyectados, se identifica que el desodorante tiene un costo variable unitario de S/ 5.52. Así 

mismo se plantean los procesos internos de la empresa, se evalúa el impacto ambiental y las 

medidas para controlar la contaminación, así como se realiza la planificación legal, tributaria, 

laboral y organizacional, identificando los costos que se incurrirán en cada caso. 

Finalmente, se realiza la planificación financiera, con una necesidad de capital de S/ 

51,500 para llevar a cabo el proyecto, monto que será aportado por los accionistas. Se calcula 

el COK a una tasa de 32.85% y se proyecta los flujos de caja en los 3 años de la ejecución del 

proyecto, con un VAN y TIR económico de S/ 5,707.02 y 41.20%, por lo que se afirma que 

el proyecto es viable y se recomienda su aplicación. 


