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Resumen Ejecutivo 

 

“Kata Pay” es un proyecto que surge al notar el crecimiento de demanda por 

productos naturales libres de preservantes químicos. Luego de la reciente crisis sanitaria 

mundial una gran cantidad de personas son más conscientes de los alimentos que consumen, 

por lo mismo buscan mejores alternativas de productos con valor nutricional. 

Con los pies que se producirá, se busca cubrir dicha necesidad, y así mismo informar 

a los consumidores sobre el contenido de los insumos usados a través de una estrategia por 

redes sociales. 

Los pies tendrán la masa tradicional del postre, pero con la innovación en el relleno ya 

que los frutos que se usarán serán previamente deshidratados esto ayudará a conservar por 

más tiempo el producto, sus propiedades nutricionales, el sabor y textura de este. Así mismo 

para el proceso de envasado se usará la técnica conocida como sellado al vacío, se eligió este 

procedimiento porque no permite que las bacterias se proliferen rápidamente, todos estos 

cuidados mencionados le dan al Kata Pay un tiempo más largo de consumo de forma natural.  

De acuerdo al estudio de mercado realizado los consumidores finales son varones y 

mujeres de 25 a 55 años pertenecientes al nivel socioeconómico A, B, C y D que gustan de 

los postres. Se necesitará una inversión inicial de S/38,856.15 donde el 75% será asumido por 

los socios y el 25% por la entidad financiera Caja Arequipa. Se obtendrá un VAN de 

S/10,844.55 y un TIR del 63% por lo cual el proyecto es viable.        

 

 


