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Resumen Ejecutivo 

En el presente trabajo nuestra idea de negocio se enfoca en el control, rastreo y monitoreo de 

vehículos de transporte llamado: SFYL TRACKER PERÚ, el objetivo principal de este plan 

de negocios, es brindar un servicio innovador, con paquetes de beneficios enfocados en las 

nuevas necesidades del mercado, tendremos diferentes alternativas, que van desde el control 

vehicular hasta la emisión de reportes. Hemos determinado que el modelo de negocio será 

encabezado por un plan de marketing, que identifica claramente al cliente y satisface la 

necesidad que el anhela. Seremos constituidos, como una S.A.C. cuya cultura organizacional 

y valores, serán el soporte de toda la organización, que quiera estar en un mercado 

competitivo y en constante crecimiento. La confianza en el servicio será nuestra carta de 

presentación al realizar cada uno de nuestros trabajos. Contamos con un mercado potencial 

amplio, debido que el mercado vehicular crece año tras año, el cliente requiere mayor 

inversión en sus vehículos y la finalidad es explotar al máximo las bondades de los nuevos 

softwares vigentes en el mercado. Se ha realizado el análisis de la viabilidad del negocio, 

mediante un análisis financiero, que, entre varios supuestos planteados, se determinó la mejor 

opción de inversión de S/. 162992, con retorno razonable contemplando la situación del país. 

La TIR de nuestro proyecto es de 53% y el Van es de S/. 805681.46, lo cual determina que la 

viabilidad de nuestro negocio es positiva. Con una utilidad S/. 56994.01, al 1er semestre, 

siendo un indicador para poder realizarlo. 

 

 

 


