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INTRODUCCIÓN 

El presente proyecto cuyo título es Plan de Negocios para la implementación de una 

barbería móvil con diseños de anime “Vikingus Barbershop”, está orientado en facilitar 

las necesidades de los caballeros en general, la cual produce una incomodidad al obtener 

tiempo de espera. 

El objetivo de este Plan de Negocio es satisfacer las necesidades de los caballeros 

implementando una Barberia Móvil con diseños de animes donde se podrá encontrar todo 

tipo de cortes de cabellos, colocación de mascarilla fácil y el diseño de la barba. 

Este trabajo consta por ocho capítulos, en el primer capítulo se desarrolló la idea de 

negocio donde se realizó un estudio de mercado, para ello se propuso 5 ideas de negocio 

aplicando el macro y microfiltro, dando como resultado la implementación de una 

barbería móvil. 

En el capítulo dos se desarrollará el microentorno donde se describirá y analizará las 5 

fuerzas de Porter con el fin que se determine el grado de amenaza, en el macroentorno se 

encontrará los factores, económicos, cultural – social, ambiental, político, legal, 

geográfico – demográfico y tecnológico, posterior a ello se determina si es una 

oportunidad o amenaza para el negocio. 

Dentro del capítulo tres se obtuvo la misión, visión, valores y la matriz foda para 

visualizar los objetivos de la empresa, luego se obtuvo las actividades programadas dentro 

del diagrama de Gantt. 

Posterior a ello en el capítulo cuatro se realizó una encuesta, con una serie de preguntas 

a los caballeros que residen en el distrito de Ventanilla. 
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En el capítulo cinco se concluyó mediante las encuestas realizadas el público objetivo 

será caballeros entre las edades de 18 a 25 años del nivel socioeconómico B y C donde 

visualizará todos todas las promociones brindada y cortes de cabello; Luego de ello en el 

capítulo seis se determinará la ubicación del negocio que se implementa dentro de una 

furgoneta para posterior a ellos realizar todos los permisos necesarios. 

Por otra parte, en el capítulo siete se desarrollará los pasos para la constitución de la 

empresa, las obligaciones tributarias – laborales y la descripción de funciones de cada 

área (administrador, cajero y barberos). 

Por último, en el capítulo ocho, se detallará los estados financieros, donde se tendrá una 

inversión de S/.121,526.00 soles, el 75% será el aporte de los accionistas y el 25% estará 

financiado por Caja Arequipa.  
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RESUMEN EJECUTIVO 

El presente Plan de Negocio se obtendrá consideraciones cualitativas y cuantitativas para 

constituir y desarrollar una empresa el cual consiste en la implementación de una barbería 

móvil con diseños de anime cuyo nombre será “Vikingus Barbershop”, está enfocado en 

los caballeros entre las edades de 18 a 25 años, del sector socioeconómico B y C que 

solicitan mejorar su apariencia estética y personal de los caballeros. 

 Con el estudio de mercado realizado se logró identificar la localización del negocio que 

estará ubicado en el Parque de la Mujer, distrito de Ventanilla - Callao, para ello la 

barbería se encontrará dentro de una furgoneta, contará con todos los equipos que se 

requiere, lo cual permitirá movilizarse por todo el distrito de Ventanilla, y así poder 

cumplir la reserva de cita (día y hora) de los clientes que realicen por medio del aplicativo. 

Para poner en marcha el negocio se necesitará una inversión de S/.121,526.00 soles es la 

inversión total requerida para implementación de la barbería móvil (furgoneta, materiales, 

personal, entre otros).  

La constitución de la empresa estará en el Régimen Especial con la certificación 

específicas para la apertura del negocio la cual será una Sociedad Anónima Cerrada 

(SAC). Esta inversión está estructurada de la siguiente manera: aporte de los accionistas 

es de S/. 91,144.50 00 soles equivale al 75% de la inversión y el financiamiento bancario 

será de S/. 30,381.50 soles que equivale el 25% de la inversión. 

 

 

 


