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RESUMEN EJECUTIVO 

El presente proyecto de investigación se realiza con el objetivo principal de analizar el 

mercado óptimo para la confección y comercialización de vestidos para toda ocasión a base 

de telas de algodón, consta de 8 capítulos: 

 

En el capítulo 1, La idea del negocio, se evaluó a través de un sondeo la idea del negocio y 

que nos genere rentabilidad. 

 

En el capítulo 2, Análisis del microentorno, Aquí evaluamos nuestros posibles 

competidores, las amenazas de nuevos competidores que podamos desarrollar en el proceso, 

también se analiza el factor económico, político y demográfico.  

 

En el capítulo 3, Planeamiento estratégico, desarrollamos la misión y visión de la empresa, 

también un análisis DAFO a nivel nacional; y las estrategias para alcanzarlas a partir del 

análisis de las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas. 

 

En el capítulo 3, Estudio de mercado, realizaremos un cuadro donde obtendremos una 

matriz de competidores directos, como también poder analizar la demanda a través de una 

encuesta.  

 

En el capítulo 4, Análisis de mercado, evaluamos y seleccionamos el mercado objetivo, 

definiendo el target (B2B), además se analizará la competencia en el mercado de destino. 

 

En el capítulo 5, Plan de comercialización, se desarrolla las 4P con el fin de crear las 

estrategias para poder ingresar al mercado. Además, se realiza el presupuesto del mercado 

objetivo durante los primeros 5 años. 

 

En el capítulo 6, Plan técnico, se determina la localización de la empresa para realizar la 

operatividad de la producción y comercialización de línea de ropa de niñas. 

 

En el capítulo 6, Plan logístico, se determina la ruta logística para realizar la operatividad 

de exportación, tomando en cuenta el acondicionamiento de la carga, los documentos 

requeridos y los gastos que incluye toda la cadena logística. 

 

En el capítulo 7, Plan organizacional, personal y legal, se realiza el desarrollo de la 

constitución de la empresa como también un organigrama funcional. 

 

En el capítulo 8, Componentes de la inversión total, se desarrolla la inversión total del 

proyecto, analizando el cash flow proyectado y el estado de resultados globales durante 

los 5 primeros años. Además, se evalúa el análisis de sensibilidad y el punto de 

equilibrio. 

 

Finalmente, uno de los mercados óptimos para la producción y comercialización de línea de 

ropa para niñas es en Lima en el distrito de Jesús María, ya que los consumidores tienen una 

alta tendencia en poder comprar un producto que les de exclusividad como también el buen 

asesoramiento. por tal motivo se desarrollará estrategias claves para que el producto no solo 



 

ingrese al mercado, sino que también se mantenga con el pasar de los años. 

 

A continuación, se presentará el trabajo de investigación de mercado, de la producción y 

comercialización de ropa para niñas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


