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Resumen Ejecutivo 

La oportunidad de realizar una propuesta de diseño interior del Hotel Boutique, denominado 

Empedrada Hotel Boutique parte de la necesidad de revalorizar la cultura de la región Caral, 

ello permitiría elevar el estándar de calidad brindado en el sector hotelero de la región, lo que 

significaría ser el foco atractivo de visitas por turistas nacionales y extranjeros, mediante el 

diseño de interior se conceptualizara características únicas de la Ciudad Sagrada de Caral, 

revalorizándolo aún más, ello generaría que más emprendedores y empresarios busquen 

invertir en la zona, produciendo mayor comercio hotelero y por consiguiente desarrollo a 

mediano y largo plazo en la localidad. Para el desarrollo del trabajo se utilizaron diferentes 

métodos de investigación como; fuentes primarias a través de encuestas aplicadas a personas 

de diferentes regiones del Perú y fuentes secundarias a  través de paginas oficiales de 

organismos como; Zona Arqueológica Caral - Unidad Ejecutora 003 del Ministerio de Cultura, 

Plataforma Digital Única del Estado Peruano, otras fuentes de interés como Andina – Agencia 

Peruana de Noticias, Sitios del Patrimonio Mundial Del Perú, entre otras y repositorio de tesis. 

Los resultados del análisis permitieron conocer el perfil y preferencias de los usuarios, la 

situación turística de la zona, el desarrollo social y por consiguiente establecer parámetros para 

el Diseño Interior de carácter disruptivo, siendo ello un valor diferencial. 
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