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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto se basa en el desarrollo para la creación de una empresa de producción y 

comercialización de productos compuestos por la planta Moringa Oleífera, con el fin de 

satisfacer las necesidades en el distrito de San Juan de Lurigancho. Nació luego de identificar 

la oportunidad de negocio por factores como enfermedades, el crecimiento del consumo de 

productos naturales y la ejecución de la ley 27300. Los productos de THANI MORINGA son 

elaboradas con insumos 100% naturales, el cual tiene como principal componente la moringa, 

ya que contiene vitaminas, proteínas y minerales, recomendada por la FAO (Agencia de las 

Naciones Unidad) para el consumo de niños, adolescentes y adultos. El pack moringuero que 

se ofrece está compuesto por un aceite en gotero que contiene 30 ml, un paquete de mini 

galletas que contendrá 10 unidades y una caja con 25 infusiones. Para conocer el 

comportamiento del sector e identificar el mercado, se realizó una investigación cuantitativa, 

obteniendo como tamaño de muestra a 384 encuestados de los cuales 83.6% consume 

productos de plantas naturales y les gustaría encontrar productos en las tiendas naturistas. 

Además, el 71.6% afirmó que si compraría el pack moringuero a un precio de 31 soles. La 

empresa será registrada bajo THANI MORINGA SAC y estará conformada por dos socias 

capitalistas que cubrirá el 75% de la inversión total de S/ 69 941. Finalmente, la evaluación de 

viabilidad del proyecto se utilizaron diversos indicadores siendo el VANF el decisivo al dar 

positivo para la inversión. 


