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Resumen Ejecutivo

El presente trabajo de creacion de la pagina web Mylab, orientada a la capacitacion
laboral de jovenes, Lima, 2024, con el propoésito principal de ofrecer una plataforma de
capacitacion laboral dirigida a jovenes estudiantes y egresados. El objetivo fundamental es
proporcionar contenido educativo pertinente y especifico, disefiado para preparar a esta

audiencia para el ambito laboral.

En el primer capitulo, se establece el contexto del problema a abordar y se explica
la justificacion detras del desarrollo de una pagina web dedicada a la capacitacion laboral
de jovenes. Ademas, el objetivo general, objetivos especificos de la investigacion y la

hipotesis.

En el segundo capitulo, se detalla el marco tedrico que sustenta el proyecto,
incluyendo los antecedentes nacionales e internacionales de investigacion relevantes.
Ademas, se plantea la gestion de marca de Mylab y se ofrecen definiciones claras de los

términos fundamentales utilizados en el contexto de la investigacion.

En el tercer capitulo, se presenta la metodologia de investigacion, que incluye un
enfoque mixto cuantitativo y cualitativo. Se encuest6 a 50 jovenes de 18 a 25 afios en Lima
Metropolitana y se entrevisto a 3 profesionales especializados. Este enfoque permitié

obtener una perspectiva completa y detallada para el disefio 6ptimo de la plataforma.

En el cuarto capitulo, se presenta la definicion precisa para el desarrollo de la
investigacion, el proceso de interpretacion de resultados, desarrollo de piezas graficas y
estimacion de costos. Se destaca la validacion de expertos en branding, disefio web y

marketing para garantizar la calidad del proyecto y la solidez de las conclusiones.



