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Resumen ejecutivo 

El restaurante “La Churrasquería” es un establecimiento especializado en pollos y 

parrillas, ubicado en el corazón de Castilla, Piura. Desde el año 2010 que fue su apertura, ha 

ganado reconocimiento por su excelente calidad de productos y servicio, pero enfrenta desafíos 

relacionados con su identidad visual y posicionamiento de marca. 

Encontrando complicaciones en su logotipo que tiene exceso de detalles, lo cual dificulta 

la legibilidad de la marca y pérdida de calidad al momento de la impresión, además el restaurante 

no ha tenido la posibilidad de desarrollar un manual de identidad visual, lo cual puede perjudicar 

negativamente su apreciación y diferenciación de la empresa. 

Para abordar estos desafíos, hemos propuesto desarrollar una imagen de marca 

consistente y estable, que fortalezca la identidad del restaurante y construya una conexión más 

fuerte con sus actuales y futuros consumidores. 

La implementación de una identidad visual contribuirá con su posicionamiento, el cual 

fortalecerá y lo preparará para un crecimiento exitoso y sostenible en el amplio de mercado de 

restaurantes de pollos y carnes. 

Solicitando una inversión de S/ S/7, 207  para llevar a cabo el rebranding y la creación 

del manual de identidad de marca, creemos que una imagen de marca sólida y consistente es 

esencial para alcanzar el éxito continuo del restaurante “La Churrasquería”.      


