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Resumen Ejecutivo 

El presente trabajo, titulado: Diseño de la identidad corporativa para “Flipo” dedicada a la 

preparación y distribución de chicha morada 100% natural, Lima, 2024, su objetivo principal es 

diseñar la identidad corporativa para la empresa Flipo, con el fin de establecer su identidad para 

lograr posicionarlo y pueda destacar como el mejor en el rubro de bebidas entre su competencia. 

Para conseguirlo, se aplicó una herramienta de investigación mixta, donde se entrevistó a 

3 profesionales especialistas en Branding para recabar información sobre el tema según sus 

experiencias. Luego se realizó una encuesta a una población conformada por 106 personas de 25–

37 años con la finalidad de analizar la percepción que tienen de la marca. 

En el primer capítulo, se presenta el problema de investigación que implica a Flipo, 

detallando la necesidad de diseñar su identidad. También se justifica y se determina los objetivos 

de la investigación, asimismo se establece las hipótesis que indican soluciones posibles para 

lograr los objetivos planteados. 

En el segundo capítulo, se presenta un estudio amplio de diferentes autores en relación 

con la identidad corporativa. Por otra parte, se muestra a detalle la gestión de marca realizado 

para Flipo, a su vez se expone la definición de los términos básicos de la investigación. 

En el tercer capítulo, se determina la variable e indicadores de la investigación, de la 

misma forma se define los tipos de investigación donde se detalla un plan de trabajo referente a la 

herramienta de estudio. 


