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Resumen Ejecutivo

La presente investigacion tuvo como objetivo disefiar una aplicacién de rescate de animales
abandonados en la ciudad de Lima, en el que se incluyeron el disefio del branding de la
aplicacion, el disefio de un prototipo y piezas publicitarias. Partiendo del problema de
investigacion, la alta cifra de animales callejeros (estimacion) impulsa al disefio de una
solucién para reportar casos de animales en estado de emergencia. Asimismo, la carencia
de un sistema oficial de registro de refugios motiva a que el proyecto dé a conocer la labor
gue realizan estos centros para recibir apoyo y que sigan acogiendo mas animales. Mediante
la metodologia cuantitativa, con uso de encuestas y pruebas del prototipo a una muestra de
51 personas, se obtuvo gran aceptacion por parte de los encuestados en cuanto a la idea de
la aplicacion y las funciones que incluye, concluyendo en el desarrollo de un prototipo de facil
navegacion, aplicando la identidad creada para PetQ como marca y piezas graficas

publicitarias para dar a conocer la propuesta.



