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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto consiste en el branding para “Ragnarok Porter”, una Cerveza 

Artesanal producida en Piura, Perú. Esta investigación documenta el estudio de mercado, 

estrategia de posicionamiento y el desarrollo de la marca, que incluye el logotipo, la paleta de 

colores, tipografías y todos los recursos gráficos para sus probables usos y aplicaciones. 

Se aplicó un método de investigación cualitativo, los cuales ayudaron a la creación del 

logotipo, desarrollo de piezas gráficas, manual de identidad corporativa y diseño de etiquetaje 

y packaging. 

Se pudo obtener información de cómo realizar estrategias de posicionamiento que 

ayuden a alzar la marca y diferenciarse en el mercado. Por lo que se concluye que una buena 

estrategia de branding es la garantía para que la marca llegue lejos.  
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