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Resumen Ejecutivo 

En la presente investigación se tuvo como objetivo emplear el correcto desarrollo del 

diseño en el sitio web Arting, Lima – 2024. El motivo que nos impulsó a realizar esta 

investigación la realidad de las pocas plataformas digitales que actualmente existen y que no 

cuentan con un diseño intuitivo que ayuden a los artistas plásticos a ganar mayor reconocimiento 

y a los usuarios saber más sobre artistas emergentes en el Perú. Para ello, se aplicó una 

metodología cualitativa a través de entrevistas conformadas por 5 diferentes profesionales 

expertos en el campo del diseño web. Teniendo como resultado que el usuario promedio valora 

más la buena fluidez junto al diseño de interfaz en una página web. Por lo que se concluye que el 

diseño web debe orientarse en la grata experiencia que vive el usuario durante su instancia en la 

página web. 

  


