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RESUMEN EJECUTIVO

Este proyecto se realiz6 con todos los acontecimientos ocurrido estos ultimos afios
incluido la pandemia del COVID 19 lo cual nos a echo ver el mundo de una manera distinta
tanto en el hogar como en nuestra vida y llegando a poder incluir y/o realizar cambios en
nuestra vida para asi poder sentirnos mucho mas cémodos. En este documento se a
realizado una informacion detallada basdndonos en encuestas y entrevistas a diferentes
usuarios de la ciudad de Satipo y de Lima para asi saber sus diferentes cambios que a

sufrido en la pandemia y ahora al volver a la normalidad de dia a dia.

Este proyecto que se titula Weplant que es un aplicativo lo cual te ayudara a ofrecer
y brindar una informacién mas precisa sobre los cuidados respectivos de las plantas y a la
vez te ayudara a poder realizar un match con una planta dependiendo del estilo de vida que

tiene.



