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Resumen Ejecutivo 

La presente investigación tuvo como objetivo desarrollar el rebranding del canal 

deportivo Golperu Lima 2024.  Para lograr encontrar a una solución a nuestro 

problema decidimos utilizar la metodología cualitativa, usando como instrumento 

las entrevistas a profesionales del diseño gráfico, con una población de 5 

diseñadores gráficos de gran experiencia en el mundo laboral del diseño, contando 

con directores de arte, Creatividad, Docentes de diseño gráfico y publicistas 

relacionados al diseño gráfico. Luego de las entrevistas y recabar en toda la 

información brindada por nuestros profesionales, Se encontró que el logo actual de 

Golperu esta desactualizado y que, a comparación de su competencia, su logo no ha 

evolucionado con el pasar del tiempo. Por lo cual como conclusión se encontraron 

los factores necesarios para desarrollar el rebranding de Golperu en base mejorar su 

identidad visual para que el canal no pierda impacto de marca ante la competencia, 

utilizando pasos específicos para realizar un rebranding con sentido y sin perder la 

identidad de marca, acompañando la actualización del logo con una campaña de 

marketing para satisfacer el mercado y mejorar la opinión pública de la marca 

Golperu. 

Palabras Clave: Rebranding, Marketing, Logo, Identidad de marca, Diseño gráfico . 

 

 

 

 


