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Resumen Ejecutivo 

 

El resumen ejecutivo de VendMix destaca como una empresa innovadora en el mercado, 

con una inversión inicial de 161,890.15 soles. Este proyecto se basa en un modelo de 

financiamiento donde el 75% será provisto por una entidad financiera efectiva, mientras que el 

25% restante será aportado por los dos accionistas principales. 

VendMix se posiciona como una empresa de vanguardia en su sector, con un enfoque 

claro en la satisfacción del cliente y la excelencia operativa. Su propuesta de valor radica en la 

combinación de tecnología de punta y un servicio personalizado, lo que garantiza una 

experiencia única para sus usuarios. 

El mercado objetivo de VendMix abarca un amplio espectro de consumidores, desde 

pequeños negocios hasta grandes corporaciones. Su oferta de productos y servicios se adapta a 

las necesidades específicas de cada cliente, lo que le otorga una ventaja competitiva significativa. 

La visión a largo plazo de VendMix es consolidarse como líder indiscutible en el 

mercado, expandiendo su presencia tanto a nivel nacional como internacional. Para lograr este 

objetivo, la empresa se enfocará en la innovación continua, la optimización de procesos y la 

inversión estratégica en talento humano. 

En resumen, VendMix representa una oportunidad única de inversión, respaldada por un 

equipo sólido, una propuesta de valor diferenciada y un mercado en constante crecimiento. Con 

un enfoque claro en la rentabilidad y el crecimiento sostenible, VendMix está preparada para 

alcanzar nuevos niveles de éxito en el mercado. 
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