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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto profesional abordó el objetivo de establecer una sangucheria italiana en 

lima top. A lo largo del proyecto, se llevó a cabo un trabajo de investigación, análisis de 

información y asimilación de procesos a nuestro entorno, incluimos en este sentido las 

encuestas y estudios de negocios similares. Como resultado, se lograron varios hitos 

importantes, como descubrimiento de una falta de competencia directa en el mercado. Además, 

se identificaron modelos de negocios de la competencia indirecta aprovechables, en 

conclusión, el proyecto demostró su factibilidad en este entorno tan complejo como el mercado 

peruano. Se recomienda profundizar en este modelo de negocio y similares. Ya que este 

cuenta on capacidades de expansión. Este proyecto ha proporcionado una visión significativa 

sobre el mercado de las sangucherias y ha sentado las bases para la realización del proyecto y 

la visión de un nuevo subproducto en el mercado, el desarrollo de gastronomías extranjeras en 

el mercado local da a entender que a nivel social y cultural, el mercado peruano se diversifica y 

da espacio al crecimiento de su mismas gastronomía. 

Capítulo I: Definición del Negocio 

El objetivo de la sanguchería italiana es ofrecer una experiencia gastronómica única al 

fusionar la clásica cocina italiana con la versatilidad de los sánguches, dirigido a los amantes 

de la comida italiana en Lima y a quienes buscan nuevas experiencias en uno de los lugares 

idóneos para el turismo gastronómico como es nuestro país. 

 

Nuestro menú incluye una amplia variedad de paninis y sánguches inspirados en la 

gastronomía emblemática de Italia, utilizando ingredientes frescos y auténticos importados. La 

innovación se muestra al introducir una amplia variedad de ingredientes auténticos, fusionar 

sabores y promover ingredientes y embutidos autóctonos de Italia. 


