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Resumen Ejecutivo

El presente estudio tiene como objetivo principal analizar la viabilidad del éxito del proyecto de
momentosmagicosperu.com, el cual se enfoca en ofrecer la oportunidad de revivir momentos
significativos a través del fotomontaje. El estudio de mercado revela una oportunidad
prometedora, ya que no se ha identificado ninguna empresa dedicada especificamente al
servicio de fotomontaje profesional. Por lo tanto, se propone la implementacion de este negocio
para satisfacer la necesidad presentada. El proyecto se enfoca en los siguientes servicios:
fotomontaje digital, fotomontaje digital con relato hablado y fotomontaje impreso, enmarcado y
relato hablado. Este ultimo servicio se ofrece a un precio de S/.150.00, dirigido a un publico
objetivo comprendido entre los 25 y 60 afios, pertenecientes a los niveles socioeconémicos B y
C. Ubicado en el Centro Comercial La Cooperativa, Stand 32, Jiron Huamachuco 139, Jesus
Maria. En términos de financiamiento, se contempla un presupuesto de inversion total de S/.
79,138.72. Los andlisis financieros realizados respaldan la viabilidad econémica del negocio,
demostrando su rentabilidad y solidez en base a los indicadores resultados obtenidos. Los
indicadores financieros TIRF es de 55.54% y el VANF de S/. 293,725.87, asimismo los
indicadores econémicos TIRE 63.72% y el VANE S/. 314,087.50. En conclusion, se proyecta
gue este proyecto tenga un impacto positivo en el mercado y represente una oportunidad

lucrativa para los inversionistas.



