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Resumen Ejecutivo 

Lumina es un innovador proyecto enfocado en la producción y comercialización de 

jabones artesanales elaborados a base de arroz y cacao, diseñados para ofrecer un mejoramiento 

y cuidado superior de la piel a los ciudadanos de Lima Este. Nos dirigimos a personas de los 

niveles socioeconómicos B y C, quienes llevan un estilo de vida moderno y consciente. 

Reconocemos que nuestros clientes no solo buscan mejorar su bienestar físico y sensorial, sino 

también desean contribuir positivamente al cuidado del medio ambiente. Este entendimiento 

proviene de una encuesta detallada que realizamos para identificar sus necesidades específicas. 

En respuesta a esto, Lumina ofrecerá una variedad de planes y productos enfocados en la 

sostenibilidad y la protección ambiental, asegurando que cada aspecto de nuestro proyecto no 

solo beneficie a nuestros clientes, sino también al planeta. Nuestro enfoque de distribución se 

basa en un modelo directo, lo que nos permite mantener un control cercano sobre el proceso y 

asegurar la calidad de nuestros productos. Establecimos inicialmente un precio de s/10.50 por 

unidad, esta tarifa nos permite no solo cubrir los costos de producción, sino también generar 

beneficios, lo que respalda la viabilidad financiera de nuestro proyecto, con un costo de 

preparación por unidad de s/3.60. La viabilidad de nuestro proyecto se ve respaldada por los 

resultados obtenidos en el análisis del TIR financiero y económico, que se sitúan en un 40% y 

45% respectivamente.  

 

 

 

 


