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Resumen Ejecutivo

El presente Proyecto titulado ‘“Rebranding de la Veterinaria Més que patas” tiene como
principal objetivo desarrollar una linea grafica y el redisefio de logotipo para brindar mayor

informacion visual y conocimiento de concientizacion del cuidado y el bienestar de un animal.

Para ello se aplicara el estudio cuantitativo (Encuestas) a un grupo de poblacion
conformadas por 50 personas para recolectar informacion y saber mas sobre nuestro publico y

poder empatizar con cada uno de ellos y sus mascotas.

El primer capitulo se enfoca en el planeamiento del problema, donde se indagara
formular el problema general y especifico, desarrollando Ia justificacion tedrica metodologica,
practica y social del proyecto, al mismo tiempo, se identificaran los objetivos con sus

respectivas hipotesis.

En el segundo capitulo se desarrollard el marco tedrico donde primero se hallaran los
antecedentes de investigacion que den un soporte a nuestro proyecto. Luego se buscaran las

bases tedricas donde se argumenta sobre la variable y los indicadores.

Después se hallara las definiciones y construccion de la identidad de marca donde se
mvestigara mas a fondo brindando mision, vision y valores del proyecto; teniendo en cuenta

nuestro publico objetivo y estudio Foda para el desarrollo de un buen posicionamiento.



Y finalmente se realiza una gestion de Branding dando a conocer sus determinaciones y

térmmos basicos mediante nvestigaciones que fundamenten lo relevante a nuestro proyecto.

En el tercer capitulo se desarrollard en definir nuestra variable en el aspecto practico,
teorico y operacional. Luego se interpretara el tipo de investigacion que se esta realizando, por

ende, serian tres: descriptiva, explicativa y el estudio de caso.

En el cuarto capitulo se elaborara el disefio y la ejecucion de solucion aplicando el
estudio de investigacion que serian las encuestas, para asi obtener informacion recolectada de
nuestro ptblico, se analizara la informacion con la finalidad de formular las conclusiones

aproximadas al proyecto.

Como resultado desarrollaremos las piezas graficas de soporte, luego se fundamentaran
las piezas ejecutadas, mencionaremos los costos tangibles de nuestro proyecto; finalmente se
buscara la aprobacion de tres expertos relevantes a la investigacion para dar solidez a la

propuesta de nuestro proyecto.



