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Resumen Ejecutivo 

El presente trabajo titulado con el nombre de “Diseño de la identidad visual de la 

 

pastelería “El Dulce Chalaco”. Lima, 2024”, tiene como objetivo el desarrollo de la identidad 

visual de la pastelería para que pueda sobresalir dentro de sus competidores y se destaque con su 

público. Para esto, se va utilizar el tipo de investigación descriptiva y explicativa, aplicando el 

enfoque cuantitativo, en el que se va realizar encuestas al público objetivo de está pastelería. 

 

En el primer capítulo, se presentará la problemática a abordar, junto a la justificación de 

este, los objetivos de la investigación y las hipótesis de investigación, con el fin de orientar el 

desarrollo del proyecto. 

Mientras en el segundo capítulo, se llevará a cabo la revisión de trabajos relevantes 

pasados, para que sea más fácil de comprender el tema. Además de que se definirá la 

construcción de la identidad y el gestión de branding, junto con la definición de los términos 

básicos del proyecto. 

En el capítulo tres, se reconocerán las variables e indicadores del proyecto. De igual 

manera, se determinará el enfoque de la investigación, el cuál es crucial para guiar la solución 

del diseño propuesta. 

El cuarto capítulo consta de la aplicación del instrumento de investigación, las 

 

conclusiones aproximativas obtenidas junto con el desarrollo gráfico. También se incluirá un 

presupuesto de los costos del proyecto y las validaciones. 

Para concluir, en las dos últimas secciones se podrán encontrar las conclusiones del 

trabajo y las recomendaciones para su aplicación. 


