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Resumen Ejecutivo

En un mundo donde la moda répida domina y el impacto ambiental crece de forma
alarmante, Re Tunea surge como una marca innovadora que redefine la sostenibilidad en el
sector textil. Este proyecto propone un disefio de identidad visual que combina creatividad,
modernidad y valores eco-amigables, posicionandose como la alternativa ideal para jovenes de
Lima, entre 14 y 26 afos, que buscan destacar con un estilo consciente y responsable.

Re Tunea no es solo una marca, es un movimiento. A través de una profunda
investigacion descriptiva y aplicada, este proyecto desentrafio las necesidades y preferencias de
su publico objetivo. Mediante encuestas en Google Forms, se identificaron los elementos que
generan una conexion emocional con los consumidores, como un logotipo innovador, colores
corporativos que transmiten frescura y sostenibilidad, y elementos graficos que refuerzan el
mensaje ambiental.

Estos pilares visuales no solo buscan captar atencion, sino también educar e inspirar un
cambio en los habitos de consumo. Con un 81.3% del publico dispuesto a optar por prendas
personalizadas y reutilizadas, los resultados confirman el potencial de Re Tunea para liderar el
mercado de moda sostenible en Lima. permite a una marca posicionarse, construir confianza y
destacar en un mercado competitivo.

Re Tunea invita a los consumidores a ser parte de una revolucion en la moda. Mas que un
producto, es una historia que conecta con quienes buscan marcar la diferencia. Este proyecto
combina estrategia, creatividad y compromiso ambiental, ofreciendo un modelo que no solo
combate el fast fashion, sino que también inspira a adoptar practicas de consumo mas

responsables.



