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Resumen Ejecutivo

El proyecto de disefio interior del Hotel Luna Muchick, ubicado en la ciudad de Pimentel, region
Lambayeque, tiene como objetivo integrar de manera armoénica los elementos culturales propios
de la region con principios sostenibles. La propuesta de disefio resalta la identidad cultural de
Lambayeque mediante el uso de materiales locales, buscando una conexion profunda con la
tradicion. El concepto y la inspiracion detras de este disefo de hotel boutique se fundamentan en
el baile tradicional del distrito de Pimentel, la marinera, fusionando un estilo Mediterraneo con

elementos culturales autoctonos, de modo que ambos se complementan de manera equilibrada.



