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Resumen.

SINCESAR S.A.C consiste en brindar servicios de marketing con masica en vivo a
las MYPES ubicadas en el distrito de ATE que se han visto afectados por el COVID-19 y los
sucesos politicos del Pert con el objetivo de ayudarlos a posicionar sus marcas, capacitar a
los trabajadores e incrementar las ventas. El cual tendra un precio de s/1,270.00 la cual se

proyectara afio a afio segun el PBI.

El perfil de los duefios de MYPES es de ambos sexos, con una edad de 25 a 55
afios de estilo de vida formalista, progresista y moderna que le gusta el emprendimiento y
maneja su propio negocio en base a su experiencia empirica y laboral a los cuales les
gustaria tener mayor presencia digital, mejorar su proceso de venta y vender mas usando la

tecnologia a su alcance.

La inversion necesaria es de s/94,549.55 nuevos soles el cual seré financiada por
los dos socios en un 75% y mediante un préstamo bancario 25%, teniendo como primera

meta un punto de equilibrio de 182 servicios sin embargo se espera atender a 276 clientes.

SINCESAR S.A.C es 100 % realizable gracias a los indicadores positivos teniendo el
WACC de 35.70%, el VAN econdmico y financiero total de s/15,350.72 y un TIR de 64%,

ademas el B/ C es mayor a 1 indicando la viabilidad del proyecto.
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