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Resumen Ejecutivo 

 
El Manual de Identidad Visual de” El Parrillero” tiene como misión diseñar una imagen 

potente y coherente que muestre los valores y la personalidad de la marca. Este documento 

recogerá las pautas a seguir para el uso de los elementos gráficos que van a componer su 

identidad visual y que logren comunicar la misma en todos los puntos de contacto del público. 

El manual de “El Parrillero” podrá mostrar las normas de uso del logotipo, como la paleta 

de colores, la tipografía o los elementos gráficos, asegurando su uso en productos impresos, 

digitales y físicos y especificando el uso en las redes y estrategias de branding que fortalezcan el 

posicionamiento del restaurante. 

Se evita automatismos que interpretan diferentes formas de la aplicación de logotipos. La 

identidad visual va a ayudar a” El Parrillero” a proyectar una imagen profesional con su 

propuesta de valor, generando confianza y fidelización en sus clientes. 

Para esta razón cada posible interacción va a permitir que la identidad del restaurante se 

fortalezca, que sea fácil de recordar y de quedar en mente del público objetivo, así como facilitar 

la implementación de estrategias publicitarias y de comunicación, ya que los mensajes mandan el 

mismo mensaje. 

En definitiva, será una herramienta fundamental para la ayuda de la identificación de” El 

Parrillero” para fortalecer que su imagen tenga un crecimiento con un control y una estrategia del 

tiempo. Por hacer unas normas claras y estructuradas se podría asegurar la existencia de 

preservar la misma imagen durante un tiempo, reforzando y creciendo una experiencia visual que 

resuena con la audiencia. 


