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1  

Resumen Ejecutivo 

 
El presente proyecto está basado en estrategias y técnicas del rebranding aplicado a una 

empresa Chiclayana perteneciente al rubro inmobiliario, Portaba Blanca - Inmobiliaria y 

Constructora. Enfocándome no solo en mejor la apariencia e imagen de la marca, sino 

también en mejorar el posicionamiento y reconocimiento de marca. Para ello se planteó 

una campaña de marketing enfocado en mejorar la perspectiva del cliente con la marca y 

otro que costa en la elaboración de un Manual de Identidad Corporativa. 

La recopilación de información se obtuvo mediante la encuesta a 128 personas que 

cumplieron con el perfil ideal del público objetivo, siendo esta una herramienta que aporto 

en la construcción de nuevas piezas gráficas, aplicándose también métodos cuantitativos 

para conocer la percepción del cliente. Resultado de ello se propuso la creación de un 

nuevo logo sin perder la esencia de la marca, y la creación de nuevo contenido creativo y 

de valor. También se elaboró una campaña de 3 meses, junto con un calendario social 

media. Con ello se obtuvo un alto porcentaje de aceptación y valoración por la empresa 

y por los consumidores. 
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