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Resumen ejecutivo 

 

 

 

El proyecto "Propuesta de Remodelación Interior de Edificio Multifamiliar para el 

Planteamiento de Hotel Boutique" tiene como objetivo principal el diseño de interiores del hotel boutique 

Costeño, buscando promover la riqueza cultural de Pimentel, Chiclayo. Esta iniciativa se enfoca en la 

creación de espacios que no solo cumpla con las expectativas de lujo y confort, sino que también refleje 

y resalte la identidad cultural del lugar, fomentando así un fuerte sentido de pertenencia tanto para los 

visitantes como para la comunidad local. 

 

La propuesta de remodelación se centra en la conexión entre el patrimonio cultural de 

Pimentel y la experiencia del sentido de pertenencia las raíces locales, utilizando elementos de diseño 

que evoquen la historia, tradiciones y artesanía local. Al hacerlo, se busca mejorar la oferta turística de 

la región, creando un entorno que invite a los viajeros a sumergirse en la cultura local y, al mismo 

tiempo, contribuyendo al desarrollo cultural y económico de la zona. 

 

El hotel boutique Costeño se posicionará como un referente en el sector turístico, no solo 

por su estilo distintivo y acogedor, sino también por su capacidad para promover el desarrollo sostenible 

de la comunidad. Al integrar el diseño de interiores con el patrimonio cultural, este proyecto se convierte 

en una estrategia clave para revitalizar el turismo en Pimentel, asegurando que los visitantes no solo 

se alojen, sino que también vivan una experiencia auténtica y enriquecedora que honre la cultura local. 

 

 

 


