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Resumen Ejecutivo 

El desarrollo de mi portafolio digital comenzó con una planificación exhaustiva, 

definiendo objetivos y analizando mi audiencia para comprender sus necesidades. Estudié 

mis competencias y experiencias, destacando los puntos clave para captar la atención de 

futuros clientes y empleadores. Esto me permitió seleccionar herramientas y estrategias 

que reflejaran mis habilidades, ofreciendo una experiencia de usuario óptima. En la fase 

de diseño, transformé ideas iniciales en una representación visual coherente y atractiva, 

utilizando Adobe Photoshop e Illustrator. Creé elementos visuales como logotipos, 

ilustraciones y publicaciones para redes sociales, estableciendo una estética profesional y 

moderna. Diseñé portadas llamativas, seleccioné paletas de colores y tipografías 

armoniosas, y organicé proyectos destacados con descripciones detalladas, mejorando la 

navegación y presentación. Posteriormente, adapté mi estilo a los trabajos seleccionados, 

realizando pruebas y ajustes para garantizar uniformidad y armonía. Recopilé feedback 

valioso antes de la publicación oficial, revisando detalles técnicos y asegurando que mi 

esencia creativa se reflejara en cada aspecto. Para promover mi portafolio, implementé 

estrategias de marketing digital en Instagram, TikTok y Behance. Creé contenido 

atractivo alineado con mi identidad visual, logrando mayor visibilidad e interacción con 

potenciales clientes y colaboradores. Este enfoque me permitió aprender de mi audiencia 

y fortalecer mi presencia digital. En resumen, este proyecto ha sido una oportunidad para 

mostrar mis habilidades, destacar mi creatividad y establecer conexiones valiosas en la 

industria, creando una plataforma profesional que resalta mi trabajo de forma efectiva. 


