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Resumen Ejecutivo

El proyecto de disefio interior para la tienda de ropa femenina "Le Beauté" se basa en un
estudio exhaustivo de marcas lideres como "Michelle Belau", "Mentha y Chocolate" y
"Joaquin Mir6". La investigacion analizd sus espacios, estrategias de iluminacion,
sefalizacion y atencion al cliente, asi como el trafico en areas de alto, medio y bajo transito.
El disefio propuesto combina elegancia y confort, ¢ incluye un innovador espejo asesor con
inteligencia artificial para mejorar la interaccion con el cliente. La planificacion de la
distribucion considera el flujo de clientes y optimiza las dreas de venta, seleccionando el
Centro Comercial Jockey Plaza como ubicacion estratégica. El andlisis del centro comercial
y comparaciones con otros centros como Mall del Sur y Power Center Jockey Plaza permiten
recomendaciones para maximizar el impacto de la tienda. Se han desarrollado estrategias para
la operacion y el diseno, detallando la disposicion de productos, planos comerciales y criterios
de iluminacion, junto con un presupuesto para la implementacion. Ademas, se ha disefiado un
evento comercial con un plan de marketing, costos asociados y retorno de inversion esperado.
El proyecto busca crear un entorno atractivo y funcional, ofreciendo una experiencia de

compra unica que refleja exclusividad y estilo.

Palabras clave: disefio interior; inteligencia artificial; distribucion de espacios; experiencia
de compra.



