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Resumen Ejecutivo  

 

Introducción 

 
En el siguiente proyecto a presentar hemos realizado una propuesta sobre la 

marca Elegance Divine donde en el transcurso del documento veremos estrategias 

de Merchandising para aumentar la rentabilidad en el punto de venta. Aquí, los 

clientes pueden disfrutar de una experiencia de compra agradable y personalizada, 

enfocada en moda y asesoramiento de estilo. 

Como adicional se presentarán, planos, imágenes del interior y exterior de la 

tienda Elegance Divine, así como la creación de la Marca. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


