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RESUMEN EJECUTIVO

El presente plan de negocio propone la implementacion de programas de economia circular
en distritos estratégicos de Lima, enfocados en la moda reciclada. A través de la recoleccion
y transformacion de prendas en desuso, se busca reducir la contaminacion textil y generar un
impacto ambiental y social positivo. La estrategia incluye alianzas con empresas,
organizaciones y emprendedores comprometidos con la sostenibilidad, ademas de
capacitaciones en reciclaje textil para fortalecer la economia circular. El proyecto esta
dirigido a consumidores de ingresos medios y altos, interesados en productos sostenibles y de
alta calidad. La inversion total asciende a S/. 77.254,90 , con un 75% de financiamiento
propio y un 25% bancario . El flujo de caja proyecta un crecimiento sostenido en ventas y
rentabilidad, con un VAN financiero de S/. 161.491,69 y una TIR del 27,78% , demostrando
su viabilidad econdmica. En conclusion, el modelo de negocio es rentable, sostenible y
responde a la creciente demanda de productos ecologicos en Lima, representando una

alternativa innovadora en la industria textil.



