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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto se resume en constituir una empresa de servicio de estacionamientos para
autos de forma vertical Cuyo nombre es Smarp Parking y estard dirigido a los niveles
socioeconémico B y C en el distrito La Victoria - Lima, donde existe un deficit de parking en
lo cual optan por dejar sus autos en estacionamientos informales exponiéndolos a diferentes
riesgos. Por otro lado, ermite satisfacer sus necesidades que presentan los usuarios al buscar un

estacionamiento formal.

La cantidad de encuestas que se desarroll6 para el proyecto es de 384 personas por toda
lima metropolitana y otros distritos que acuden constantemente a Gamarra, donde se determind

la aceptacion que tiene Smarp Parking ante los usuarios de carros.

Se determind mediante un seguimiento y la presencia de publicaciones en redes
sociales (whatsapp, Facebook, Instagram), se tendrd comunicacion con los usuarios
diariamente para mantenerlos informados sobre los beneficios a brindar en plataforma

verticales y servicios complementarios.

Finalmente se evalUa financieramente y econdmicamente el proyecto; donde iniciar
con la idea de negocio se necesita una inversion de s/.149.619,00 los accionistas cuentan con
una capital de s/.112.214,25 representando el 75% de toda la inversion, donde cada accionista
para cada uno equivale a 61.107,13, el 25% sera financiado por el banco BBVA contando con
una tasa de 25% anual procediendo con una tasa mensual de 2.446836%. Se verifica que el

proyecto es viable con un TIR de 39.57% y un VAN de s/.194.801,22.



