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Resumen Ejecutivo 

 
Este plan de negocios tiene como objetivo la implementación de una empresa 

 

e-commerce especializada en la comercialización de cócteles premium listos para beber en 

porciones individuales. La propuesta se basa en ofrecer una alternativa innovadora para 

consumidores que buscan experiencias sofisticadas sin la necesidad de preparación ni la 

compra de múltiples ingredientes. A través del uso de destilados e insumos de alta calidad, 

combinados con un empaque atractivo y ecoamigable, se busca diferenciar el producto en un 

mercado con creciente demanda por bebidas premium y convenientes. El análisis de mercado 

identifica una oportunidad en el segmento de consumidores de nivel socioeconómico A y B, 

entre 25 y 45 años, que valoran la exclusividad y la practicidad. La estrategia comercial 

estará enfocada en el comercio digital, utilizando plataformas de venta en línea, redes 

sociales y alianzas con marcas y eventos exclusivos. Se implementarán estrategias de 

marketing basadas en contenido atractivo, colaboraciones con influencers y experiencias 

interactivas para fortalecer la identidad de la marca. A nivel operativo, se trabajará con 

proveedores especializados para garantizar estándares de calidad, mientras que la distribución 

se realizará a través de servicios logísticos eficientes para asegurar una cobertura óptima. En 

términos financieros, se proyecta un crecimiento progresivo, con una estrategia de inversión 

enfocada en marketing y desarrollo tecnológico para fortalecer la presencia en el mercado. La 

visión a mediano plazo es posicionar la marca como referente en el sector de cócteles 

premium listos para beber, logrando rentabilidad y expansión sostenible. 


