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Resumen Ejecutivo

Este proyecto propone la produccidén y comercializacion de pafales ecoldgicos, una
alternativa mas sostenible a los pafiales desechables tradicionales. Este proyecto fue
seleccionado por que cada vez mas consumidores buscan productos amigables con el medio
ambiente, este proyecto es importante porque los materiales naturales utilizados en los
panales ecologicos son mas suaves para la piel del bebe y reducen el riesgo de irritaciones,
ademads existe una demanda creciente de productos ecoldgicos y una brecha en el mercado
para panales de este tipo. Los objetivos de este proyecto es desarrollar y producir padales
ecologicos de alta calidad a precios competitivos, posicionar la marca en el mercado de
panales ecologicos y generar empleo. La propuesta de valor de este proyecto es que los
panales ecologicos seran fabricados con materiales naturales y biodegradables, ofreceran la
misma absorcién y comodidad que los pafales tradicionales, el precio sera atractivo para los
consumidores. Para la estrategia de comercializacion de este proyecto, se escogieron como
canales de distribucion las tiendas, venta online, para el marketing digital se pens6 en
campanas en redes sociales y las relaciones publicas, colaboraciones con influencer y
organizaciones ambientales. En los aspectos financieros se detallaran los costos de
produccion, equipos y marketing, se presentaran los ingresos proyectados, fastos y flujo de
caja y se calculara el tiempo de recuperacion de la inversion y la tasa de retorno. En
conclusion, este proyecto representa una oportunidad para contribuir a un futuro mas

sostenible y satisfacer las necesidades de un mercado en crecimiento.



