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Resumen 

Esta idea de negocio consiste en la producción y comercialización de brasier sin costura con 

un par de prótesis de goma removible para mujeres que sufren de hipoplasia mamaria o que 

hayan pasado por una mastectomía, ubicadas en el distrito de LIMA METROPOLITANA. El 

cual tendrá un precio por producto de S/87.30 la cual se proyectará año a año según el PBI. El 

perfil de los clientes son mujeres con una edad de 18 a 50 años que busca recuperar su confianza 

y comodidad mediante productos diseñados para adaptarse perfectamente a sus necesidades. 

Valora la calidad, el confort y el estilo en cada detalle, eligiendo soluciones que reflejen su 

personalidad y fortalezcan su seguridad personal con la lencería que utiliza. La inversión 

necesaria es de S/ 128,477.67 nuevos soles el cual será financiada por un socio en un 75% y 

mediante un préstamo bancario 25%, teniendo como primera meta un punto de equilibrio de 

15,173, se espera atender a 182,081 clientes de manera anual. BRASOS IERL tiene un resultado 

TIR del 85% indicando que el proyecto no solo recupera la inversión, sino que aporta beneficios 

para la economía general. 


