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Resumen Ejecutivo 

 

El presente proyecto propone una solución tecnológica innovadora para el sector agrícola del 

norte del Perú, basada en la detección y análisis de enfermedades en cultivos mediante drones 

equipados con inteligencia artificial, mapeo georreferencial y análisis avanzado, el proyecto 

busca optimizar la gestión fitosanitaria, reduciendo pérdidas económicas y mejorando la 

productividad. 

La investigación se realizó en dos fases: un estudio cuantitativo mediante un cuestionario de 

Google Forms con 12 preguntas, en el que se encuestó a 375 agricultores, que reveló que el 

42,7% todavía utiliza métodos tradicionales de inspección con pérdidas anuales del 10-20%. 

La propuesta comercial, GEOSPECTRAL, ofrece servicios en tres niveles: básico, profesional 

y empresarial, con precios desde S/. 2,700 mensuales. El modelo de negocio incluye monitoreo 

continuo y recomendaciones técnicas personalizadas, respaldado por alianzas con proveedores 

clave como Drone Dreams Perú, DJI Perú y Prizma Drones. La investigación cualitativa, 

realizada mediante un focus group en el fundo valle Hermoso Piura, con la participación de 

agricultores medianos los cuales confirmaron el alto interés en la tecnología de drones, 

mencionaron la preocupación en costos de inversión inicial y necesidades de capacitación. 

El análisis financiero demuestra una excelente viabilidad económica con un VANE de S/. 

5,669,624 que supera ampliamente la inversión inicial de S/. 121,601; destaca una TIRE del 

32%, muy excelente. Además, la relación Beneficio/Costo de 3.60 evidencia una eficiencia, 

generando 3.60 soles por cada sol invertido, lo que evidencia la rentabilidad y sostenibilidad del 

proyecto en el mercado objetivo de las regiones de Piura, La Libertad y Lambayeque. 


