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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto tiene como objetivo la producción y comercialización de paños 

húmedos Skin-Relax, una alternativa innovadora diseñada para aliviar la irritación de la piel 

causada por quemaduras solares, depilación y afeitado. La propuesta combina ingredientes 

naturales como caléndula, yogur natural y aloe vera, ofreciendo un producto diferenciado en el 

mercado peruano de cuidado personal. 

Actualmente, existe una creciente demanda por productos que brinden alivio a la piel 

sensible sin recurrir a químicos agresivos. Sin embargo, muchas opciones disponibles contienen 

ingredientes sintéticos que pueden generar efectos adversos. Skin-Relax responde a esta 

necesidad con una fórmula natural y efectiva. 

El modelo de negocio se basa en una estrategia de diferenciación, destacando la calidad 

de los ingredientes y un enfoque sostenible en la producción. La empresa operará bajo una 

estructura eficiente con una planta automatizada y un equipo de trabajo optimizado, lo que 

permitirá reducir costos y garantizar una producción constante.  

Las proyecciones financieras indican que el proyecto es viable y rentable. En el primer 

año, se espera alcanzar ingresos por S/ 991,725, con un crecimiento sostenido en los años 

siguientes. La estrategia de costos y precios ha sido diseñada para garantizar márgenes atractivos 

sin comprometer la accesibilidad del producto. 

En conclusión, Skin-Relax se posiciona como una solución innovadora en el mercado de 

cuidado de la piel, combinando efectividad, ingredientes naturales y accesibilidad. Con un 

enfoque estratégico y un modelo financiero sostenible, el proyecto tiene el potencial de 

consolidarse como una marca confiable y de referencia en su categoría. 

  


