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Resumen Ejecutivo

En la presente carrera de Disefio, contar con un portafolio es demostrar la capacidad y nivel en el
que se encuentra el futuro disefiador, los proyectos que realicé dentro de toda esta etapa serviran
como primera impresion para ingresar al mundo laboral. Por ello el principal objetivo es iniciar
la creacion del portafolio para potenciar el lanzamiento de la marca “JHuayhualla”, la cual esta
centrada en ramas ilustrativas, editoriales y creacion de marcas, dirigiéndose hacia un publico
emprendedor con el propdsito de impulsar el lanzamiento y posicionamiento de sus negocios. En
este contexto, el capitulo 1 permite conocer la relevancia que lleva el proyecto iniciando con
entusiasmo su realizacion, ademas obtendremos datos para asegurar el recibimiento del publico,
junto a ello se proponen las primeras ideas plasmadas en referencias. El capitulo 2 desarrolla la
marca propia, el proceso conlleva una investigacion personal para entender los motivos de la
marca y explorar su potencial. El capitulo 3 permite demostrar la versatilidad de la marca
destacando el valor diferencial, adicionalmente presentaré la propuesta de contenido. El capitulo
4 prepara el lanzamiento de la marca implementando estrategias para demostrar la calidad del
trabajo, respetando los lineamientos se desarrollan materiales adicionales para la variedad de
formatos digitales, esto permite destacar los valores de la marca. Finalmente, dentro del capitulo
resalto aquellos datos esenciales obtenidos para compartir y transmitir al publico los objetivos,
valores y relevancia del trabajo. El portafolio es parte de la etapa inicial para darse a conocer y
comenzar el recorrido como profesional, es parte del impulso que nos da el ultimo proyecto al

ingresar a un mundo totalmente competitivo.
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